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Marcas y colores:



Rojo

color vivo, potente, agresivo, llamativo. 


Se asocia a veces con el amor, a veces con el sexo, a veces 
con la sangre, a veces con la carne, con la comida. 


Llama la atención.



Amarillo

es activación de un modo práctico, el amarillo es activación ya 
casi de un modo demasiado inquieto. 


Movimiento.



Azul

calma, confianza y relaja. Es identificado por ser el color del 
cielo y del agua, eso lo hace más familiar. En tonos oscuros 
representa elegancia y éxito, y en tonos claros frescura y 
juventud. Se utiliza en productos tecnológicos o de higiene 
personal.



Azul oscuro 
 difiere en que un azul oscuro 
gana en elegancia y da más 
juego para contrastarlo por 
ejemplo con blanco o con 
grises, quedando una 
combinación muy interesante. 
El azul oscuro se asocia con 
el fondo del océano, con lo 
profundo, es por lo tanto, 
dentro de las gamas del azul, 
el más misterioso, pero al 
mismo tiempo, transmitiendo 
igualmente seriedad y solidez.



Naranja

El naranja se compone en parte de rojo y en parte de 
amarillo. Elimina la parte “carnal” del rojo sustituyéndolo por 
mayor actividad, mayor puesta en acción. Es decir, si el rojo 
se va tal vez más hacia nuestra parte más inconsciente u 
“oscura”, el naranja, al contener más amarillo, es más 
luminoso, más activo, más práctico.



Marrón
El marrón se trata de un color que fácilmente se puede 
asociar con la tierra, los troncos de los árboles, la madera… 
En definitiva, todos esos elementos se podrían asociar con la 
naturaleza pero desde un punto de vista estático, de quietud, 
tal vez un poco aburrido y neutro.



Verde

color intermedio, entre la fuerza y actividad del amarillo y la 
tranquilidad y confiabilidad del azul. Es el que más se puede 
asociar con la naturaleza, la vida, la salud, los árboles, la hierva, 
lo alegre y lo fresco.



Turquesa

 entre el azul y el verde. De 
manera natural lo 
encontramos en playas 
normalmente tropicales, en 
minerales, etc.



Morado
Color Morado / violeta, Se trata de un color normalmente 
alternativo. Se puede encontrar en las flores, en la 
naturaleza. En ocasiones es asociado con Dios, con lo 
religioso. Puede ir muy bien contrastado con blancos, con 
negros, o si se quieren contrastes más llamativos puede ir 
con el amarillo o con el verde. Es el color considerado como 
de la realeza, del misterio y la espiritualidad. Es un color 
femenino, elegante y a la vez frio y cálido. Se utiliza para 
promocionar productos de fantasías y que inspiran a la 
superación..




Rosado y fucsia
Color Magenta / Rosa, Es seguramente el color 
más femenino de todos, ya que desde mucho 
tiempo atrás, ha existido una tradición de vestir 
a las niñas de rosa (y los niños de azul). Aunque 
esta es una tendencia que poco a poco va 
desapareciendo, el rosa es el color femenino 
por excelencia, tal vez con cierto toque infantil, 
travieso, inmaduro.


Color Fucsia, El Fucsia se podría decir que es la 
parte glamurosa y madura del magenta/rosa. Es 
femenino pero con una mayor elegancia, al 
alejarse un poco del rosa puro y tener más 
tonalidad de rojo. Combinado con negros 
puede ser muy elegante. Del mismo modo al 
contraste con el blanco o grises muy claros 
puede quedar bastante bien.



Negro
Negro y gris oscuro, El negro es un 
color muy controvertido. Puede ir 
desde las asociaciones más 
tenebrosas a las combinaciones 
más elegantes. Es un color que 
siempre contrasta bien con otros 
colores. Un negro puro es tal vez 
demasiado “oscuro”, y suelen 
quedar más elegantes los negros 
con ciertos matices, con un 
poquito de luminosidad o 
tonalidad hacia algun color, por 
ejemplo hacia el rojo o el azul, o 
ser simplemente un 90% de negro.



Grises medios
 El gris es el color más neutro. Por eso 
sirve muy bien como acompañamiento, 
como fondo, como contraste suave. En 
si mismo no suele ser un color 
corporativo, a menos que se trate de 
marcas creativas, ya que por ejemplo el 
gris se asocia con el color de un 
lapicero, de los bocetos, de los dibujos. 
Además, de cara a una agencia de 
publicidad, el gris puede ser un buen 
color como base neutra y que así 
destaquen los colores de sus clientes. 
El gris también se puede asociar con la 
tecnología, ya que con ciertos sutiles 
degradados a blanco, puede transmitir 
metalizado, cromado, etc.



Blanco
Color universal que simboliza la 
paz y la pureza, se suele utilizar 
en fondos o en espacios 
negativos del diseño. En la 
publicada se ve en campañas 
minimalistas generalmente o de 
productos totalmente nuevos.





Combinaciones



¿QUÉ COLORES USAN LOS 
YOGURES QUE ANALIZAS?



Fast foods



Cafés


